
 

 

2022 年 10 月３日（月） 

株式会社刀 

刀社はハウステンボスのブランディング・運営支援を開始 

     ハウステンボス再成長による“刀流地方創生”に邁進 

長崎を変化の起点として九州の地域活性化、ひいては日本経済活性化を目指します 

 

株式会社刀（大阪府大阪市）は、ハウステンボス株式会社（長崎県佐世保市）と、同社が運営するテー

マパーク「ハウステンボス」のブランディング・運営の支援の正式契約に至ったことをお知らせします。 

当社は「マーケティングとエンターテイメントで日本を元気に！」の大義のもと、高度なマーケティン

グを導入することで、数々の社会課題の解決にむけ邁進してまいりました。特に、テーマパークを機軸に

した地域経済の活性化領域に関しては、数多くの実績があります。長崎のため、また九州・日本のために、

九州内最大のテーマパーク、ハウステンボスのさらなる発展に尽力します。 

 

当社代表取締役 CEO 森岡毅のコメント      

「刀社は、社是である『マーケティングとエンターテイメントで日本を元気に！』、とくに地方創生への

大義にてらし、新ハウステンボスの価値向上に邁進していきます。テーマパークの経済効果はすさまじく、

何百万人をも動かし、交通、宿泊、飲食、物販、波及訪問、それから新たに生まれる雇用や投資の相乗効

果も甚大。まさに経済のマルチプライヤー（増幅装置）です。私がかつて尽力した USJ 復活の意義は、単

なる一企業の業績の問題ではなく、テーマパークを活かして関西経済の未来になんとしても寄与すること。

その一点が最初から最後まで頭から離れませんでした。ハウステンボスも、貴重な地域経済の核として、

日本の観光産業にとって、その再成長の意義は非常に大きい。長崎を起点として九州全域ひいては日本の

経済活性化に貢献できると考えています。」 

 
株式会社刀について  

日本を代表する戦略家・マーケター、森岡毅が立ち上げたマーケティング精鋭集団。USJ を劇的に V 字

回復させ、経営再建の使命完了後の 2017 年より始動。世界初の“マーケティングノウハウのライセンシン

グ・カンパニー”として、高等数学を用いた独自の戦略理論、革新的なアイデアを生み出す法則、マーケテ

ィング理論等、一連の形式知化されたマーケティングノウハウと、消費者視点で機能する維持可能なマー

ケティング組織をつくる戦略人事を体系化した“刀メソッド”を駆使し、マーケティング力の注入による価

値創造を主眼にした企業成長の加速、新規事業に取り組んでいます。これまで手掛けてきた代表的な事業

として、2021 年 5 月「西武園ゆうえんち」のリニューアルオープン、破綻した旧グリーンピア三木の再生

事業である「ネスタリゾート神戸」などによる、刀流地方創生の貢献が挙げられます。また、USJ 在職時

代に断念した沖縄テーマパーク構想に再び着手し、沖縄北部にて事業実現に向けて邁進しております。

2022 年 3 月には沖縄県と「沖縄のブランド強化に関する連携協定」を締結し、沖縄県のブランドアドバイ

ザーとして沖縄全体のブランド価値の向上に努めています。その他業種においても、刀メソッドによるビ

ジネス成長を実現しています。WEB サイト：https://katana-marketing.co.jp/ 
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